
 
 
       Warszawa, dnia 5 pa�dziernika 2004 r. 
 
L.dz. 73/W/2004 
 
 
     Szanowny Pan 
     Roman Jagieli�ski 
     Przewodnicz�cy 
     Podkomisji nadzwyczajnej 
     do rozpatrzenia rz�dowego projektu ustawy 
     o zmianie ustawy o obowi�zkach przedsi�biorców 
     w zakresie gospodarowania niektórymi odpadami 
     oraz o opłacie produktowej i opłacie depozytowej 
 
     Sejm Rzeczpospolitej Polskiej 
     Komisja Gospodarki/ 
     Komisja Ochrony �rodowiska, 
     Zasobów Naturalnych i Le�nictwa 
     ul. Wiejska 4/5/8 
 
 
 
Dotyczy:  rz�dowego projektu ustawy o zmianie ustawy o obowi�zkach przedsi�biorców  

  w zakresie  gospodarowania niektórymi odpadami oraz o opłacie produktowej  
  i  opłacie depozytowej 

 

  
 
 
 W imieniu przedsi�biorców zrzeszonych w naszych  organizacjach   zwracamy si� do 
Pana Przewodnicz�cego o nie wprowadzanie zaproponowanych przez Ministerstwo 
�rodowiska i zaakceptowanych przez rz�d przepisów, których skutkiem b�dzie obj�cie 
obowi�zkiem recyklingu i docelowo odzysku materiałów reklamy komercyjnej o symbolu 
PKWiU 22.22.12, co w konsekwencji drastycznie zwi�kszy finansowe, a zwłaszcza 
biurokratyczne obci��enia prawie wszystkich przedsi�biorców w Polsce. 
 
 Wobec powy�szego, zwracamy si� z apelem o przyj�cie przez kierowan� przez Pana 
Przewodnicz�cego Podkomisj� poni�szych poprawek: 
 
 

1.W proponowanym przez rz�d brzmieniu art. 1: 
 
 w poprawce nr 10) w proponowanym przez rz�d brzmieniu art. 14 – skre�li�  
pkt 7), 
 
 
 



 
w poprawce nr 19) w proponowanym przez rz�d brzmieniu Zał�cznika nr 3 

- skre�li� pozycj� 4, 
w poprawce nr 20) w proponowanym przez rz�d brzmieniu Zał�cznika nr 4 

- skre�li� pozycj� 14. 
 

2. W proponowanym przez rz�d brzmieniu art. 2 skre�li� wyrazy: „ oraz 
materiałów reklamowych, katalogów handlowych itp. (symbol PKWiU 22.22.12), 
które wchodz� w �ycie z dniem 1 stycznia 2006 r.” 

 
UZASADNIENIE: 
 
 Zaproponowane przez nasze organizacje poprawki s� w pełni zgodne z duchem 
wypowiedzi przewodnicz�cego Komisji Gospodarki, Pana Posła Adama Szejnfelda, który 
podczas pierwszego , wspólnego posiedzenia Komisji Gospodarki oraz Komisji Ochrony 
�rodowiska, Zasobów Naturalnych i Le�nictwa w sprawie przedmiotowej ustawy podkre�lił 
wag�, jaka posłowie z Komisji Gospodarki przywi�zuj� do przeciwdziałania nadmiernym 
obci��eniom finansowym i biurokratycznym nakładanym na przedsi�biorców.  
 
Ponadto: 
 
 1. �adna z dyrektyw Unijnych nie przewiduje obowi�zku zbierania i przerabiania 
zadrukowanego papieru – ani materiałów reklamowych, ani gazet, w których drukowane s� 
tak�e reklamy. Nale�y doło�y� stara	, aby wypełnia� istniej�ce – i jednocze�nie zagro�one -  
obowi�zki, np. realizacj� przez Polsk� odzysku na poziomie 50 % w 2007 roku, a nie skupia� 
si� nad dodatkowymi  obci��eniami dla i tak w�tłej polskiej gospodarki. 
 
 2. Ju� dzi� materiały te zbierane s� wraz z makulatur� i przerabiane bez �adnych opłat 
produktowych. W przeciwie	stwie do uzasadnienia rz�dowego, naszym zdaniem ilo�� tych 
odpadów nie zostanie ograniczona i �aden nowy mechanizm zagospodarowania tego rodzaju 
odpadu nie zostanie wypracowany. 
 
 3. Rz�d, zgodnie z zaproponowan� w projekcie definicj� przedsi�biorcy, planuje 
obj�cie nowymi obowi�zkami praktycznie wszystkich bran� produkcyjnych, ale tak�e 
usługowych, w tym turystycznej, hotelarskiej, gastronomicznej, lotniczej, finansowej  
i innych. Cho� zgodnie z propozycj� rz�du nie b�dzie obowi�zku wnoszenia opłaty 
produktowej , o ile nie przekroczy ona 50 zł., jednak na bie��co przedsi�biorcy b�d� musieli 
wa�y� mas� tych materiałów, aby zbiera� dane do zło�enia stosownych sprawozda	 do 
Urz�dów Marszałkowskich. Biurokracja po stronie wszystkich firm, tak�e tych małych  
i �rednich uro�nie do absurdalnych rozmiarów. Polski system odzysku i recyklingu jest 
młody i jeszcze niedopracowany, dlatego obejmowanie nowymi obowi�zkami praktycznie 
całej gospodarki jest całkowicie niezasadne. 
 
 4. Zaproponowany przez rz�d symbol PKWiU omawianego odpadu, tj. 22.22.12 
oznacza m.in. katalogi handlowe, cenniki, prospekty reklamowe, plakaty reklamowe  (tak�e 
billboardy), afisze reklamowe. Ju� dzi� mo�na przewidzie� korowody interpretacyjne w tym 
zakresie, bo czy na przykład ulotka reklamowa z pizzerii, ale z przepisem na pizz�, jest 
materiałem reklamowym czy te� mo�e edukacyjnym, inaczej sklasyfikowanym w PKWiU? 
Czy plakat  z informacj� o telefonii nowej generacji to reklama czy edukacja? W�tpliwo�ci 
spowoduj�, �e przepis b�dzie martwy, a jego realizacja dobrze „zmru�ona”, 



 
 

 
 5. Reklama, w tym ta drukowana, jest d�wignia handlu, i bez niej nie byłoby wielu  
z sukcesem sprzedawanych na polskim rynku produktów i usług. Jednocze�nie, łatwo mo�na 
prognozowa�, i� wiedz�c o nowych obowi�zkach, zwłaszcza małe podmioty, b�d� rezygnowa� 
z przygotowywania drukowanych materiałów , aby unikn�� nowych obowi�zków  
dodatkowych obci��e	 finansowych, co jednocze�nie b�dzie hamulcem w ich rozwoju. 
Propozycja ta stoi w ewidentnej sprzeczno�ci z polityk� wspierania małych i �rednich firm. 
 
 6. Nowe obci��enia nało�one na cał� gospodark� znajda swoje odzwierciedlenie we 
wzro�cie cen płaconych przez konsumentów . Nale�y zatem zada� pytanie: czy sta� Polsk�  - 
najbiedniejszy kraj Unii Europejskiej – na takie obci��enia? 
 
 W imieniu przedsi�biorców zrzeszonych w naszych organizacjach wyra�amy nadziej�, 
�e Pan Przewodnicz�cy oraz posłowie w toku dalszych prac nad projektem ustawy podziel� 
nasz� argumentacj� i podejm� postulowane przez nas w tym zakresie decyzje. 
 
Z wyrazami szacunku, 
 
 
 

 
 
 
 
 
 



 


