15 wrzesnia 2009 - Dniem Opakowan

Przemyst opakowan systematycznie zwigksza swéj udziat w gospodarce
narodowej, za§ rynek opakowan odgrywa coraz wigksza rolg na rynku w ogdle a
towarow powszechnego uzytku -w szczegdélnosci.

Opakowania towarzysza nam codziennie a tradycyjne funkcje opakowania polegajace
na ochronie /zabezpieczeniu/ produktu na czas transportu, magazynowania i
sprzedazy, zostaly znacznie wzbogacone.

Wraz z rozwojem nowych technologii sprzedazy /samoobstuga/, wzrosty
funkcje informacyjne opakowania. Opakowanie stato si¢ ,,milczqcym sprzedawcq”. W
super markecie, kupujacy spotyka si¢ ,,sam na sam” z towarem, bez posrednictwa
sprzedawcy. To informacja zawarta na opakowaniu dostarcza wiedzy o produkcie.

Wzrosty marketingowo-promocyjne funkcje opakowania. Ksztalt, kolor,
zastosowane wzornictwo, rodzaj materiatu z jakiego wykonane jest opakowanie,
przyciagaja uwage klienta. Coraz cze$ciej ,,kupujemy wzrokiem”.

Bezpieczenstwo produktu, troska o zachowanie przez mozliwie dlugi okres
wlasciwosci zapakowanego produktu - wygenerowaty nieznane jeszcze kilka lat temu,
nowe rodzaje opakowan /a $cislej nowe ich funkcje/, chodzi o opakowania aktywne i
inteligentne.

Wreszcie stale rosnaca skala uzytkowania opakowan i spowodowane tym
problemy odpadéw opakowaniowych — zmusilty do poszukiwan nowych, przyjaznych
dla srodowiska, tatwo poddajacych si¢ utylizacji 1 recyklingowi — materialéw na
opakowania /m.in. opakowania biodegradowalne/.

W uzytkowaniu sa juz opakowania, ktére informuja konsumenta, kiedy
zapakowany produkt traci swoje wiasciwosci /srodki zywnosci/, a takze kiedy
korzystajacy z lekow, powinien przyja¢ wykupione lekarstwo.

Nowy rodzaj opakowan ,,gotowych na potke” — powoduje zmiany w
organizacji i technologii handlu /sprzedazy/.

Przyjmujac do wiadomos$ci informacje o nowych osiagnigciach nauki i jej
zastosowan, a w szczegdlnosci w elektronice, medycynie, telekomunikacji, technice
kosmicznej i innych, nie zauwazamy, iz wiele z tych osiagni¢¢ ma zastosowanie takze
w przemysle opakowan.

Trzeba zatem, upowszechnia¢ wiedzg¢ o wspolczesnych opakowaniach, jako
wytworach ludzkiego umystu 1 wysokiej techniki oraz technologii; zaspakajajacych w
masowej skali podstawowe potrzeby cziowieka i decydujacych o warunkach zycia.

Opakowanie, bedgqc produktem cywilizacji stato si¢ wainym czynnikiem jej
rozwoju. Warto wigc opakowaniom, a w szczegolnosci ludziom, ktérzy sa silnie
zwiazani z ta dziedzing gospodarki, poswigci¢ nieco wigcej uwagi. W pelni na to
zasluguja.

Temu celowi stuzy m.in. inicjatywa Polskiej Izby Opakowan z 2007 roku w
sprawie ustanowienia ,,Dnia Opakowan”. W tym roku, bgdzie to dzien 15 wrzesnia,



drugi dzien Targéw Opakowan dla Przemystu Spozywczego PAKFOOD (Poznan 14-
17.09)

W dniu tym organizowanych begdzie szereg imprez poswigconych popularyzacji
opakowan oraz upowszechnianiu wiedzy o roli i znaczeniu opakowan dla gospodarki i
spoleczenstwa.

Ustanowiony przez Polska Izbe Opakowan Dzien Opakowan, w tym roku
bedzie okazja do Swigtowania jubileuszu 15 -lecia tej organizacji.

Nalezy si¢ spodziewa¢, iz w tym dniu, i z tej okazji, beda organizowane
réznorodne imprezy takze u producentéw opakowan a w szczegdlnos$ci zrzeszonych w
Izbie

Dzien Opakowan stanowi takze okazje do refleksji o losie opakowania po jego
wykorzystaniu.

Opakowanie wyrzucone na smietnik lub do lasu to zagrozenie dla srodowiska.
Niech zatem ten dzien, bedzie takze okazja do podjecia dziatan na rzecz zmniejszenia
szkodliwego oddzialywania odpadéw opakowaniowych na $rodowisko 1 nasze
zdrowie.



