Wakacyjne zabawy z puszka

Fundacja Recal rozpoczyna ,Wakacyjne Kampanie Edukacji
Recyklingowej”.

Kampanie realizowane beda od lipca do wrzesnia 2009 r. w pieciu
regionach atrakcyjnych turystycznie: wybrzeze Battyku (Kampania ,Czyste
Plaze”); Beskidy (Kampania ,Czyste Goéry”), Mazury (Kampania ,Czyste
Mazury”); Bieszczady (Kampania ,Czyste Bieszczady”) oraz Sudety
(Kampania , Czyste Sudety”).

Okres lata jest doskonatym momentem intensyfikacji dziatan
edukacyjnych skierowanych zaréwno do dzieci i miodziezy, jak i do
dorostych. Puszka po napojach, bedaca bardzo popularnym opakowaniem
do napojéw - zwilaszcza w okresie lata - stanowi istotny element
prowadzonych dziatan edukacyjnych.

Wakacyjne kampanie edukacji recyklingowej sa wspé’ffir)ansowane
w prawie 50% ze s$rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska
i Gospodarki Wodnej. Pozostatg czes¢ finansuje Fundacje RECAL, Recan
Organizacja Odzysku S.A. oraz samorzady terytorialne.

Najwazniejsze cele Kampanii:

- Edukacja ekologiczna poprzez wyrabianie nawyku segregacji odpadéw.
Warsztaty edukacyjne oraz informacje w mediach i na materiatach
kampanii, a w szczegdlnosci:

a) pokazanie korzysci ptynacych z odzysku surowcow wtdrnych,

b)  wskazanie @ mozliwych  zastosowan  odzyskanych  odpadéw
opakowaniowych,

C) uczenie prawidlowego segregowania poszczegdlnych surowcéw
wtérnych.

- Wsparcie zbiodrki selektywnej, odzysku i recyklingu puszek aluminiowych

- zachecanie do odzysku surowcéw wtdérnych poprzez ich segregowanie
i przekazywanie do ponownego przetworzenia (w zaleznosci od
funkcjonujgcego systemu zbidrki surowcow wtérnych na danym terenie)
oraz zachecenie do zbiérki puszek po napojach oraz ich sprzedazy w
punktach skupu (bez wzgledu na infrastrukture w postaci pojemnikéw do
zbidrki selektywnej).

- Wzrost atrakcyjnosci turystycznej poprzez poprawe czystosci regiondéw -
zwrdcenie uwagi, ze czysta okolica zalezy od nas wszystkich; wspdline
dziatania mogq sie przyczyni¢ do poprawy czystosci.

- Odcigzenie sktadowisk odpaddéw, poprzez uswiadamianie koniecznosci



intensyfikacji zbiorki i segregacji surowcéw wtérnych oraz ich ponownego
przetwarzania.

- Promocja podmiotéw dbajacych o s$rodowisko i swdj wizerunek
ekologiczny.

Adresatami kampanii sg:

- dzieci i mtodziez (kolonie, obozy i stanice harcerskie),
- turyscai,

- lokalna spotecznosé,

- punkty skupu surowcéw wtérnych,

samorzady lokalne,

organizacje pozarzadowe,

parki narodowe i krajobrazowe,

media.

Docelowg grupa, do ktorej skierowana jest oferta warsztatéw sa dzieci
i mtodziez w wieku od 8 do 17 lat, przebywajaca w zorganizowanych
grupach i korzystajaca z kempingdéw oraz pél namiotowych (np. kolonie
i obozy letnie). Grupa ta jest szczegdlnie waznym adresatem Kampanii,
poniewaz nawyk segregacji odpadow nalezy wyrabia¢ juz od dziecinstwa.
Udziat dzieci i mtodziezy w Kampanii pozwala ten nawyk utrwalaé, gdyz
uzupetnieniem zaje¢ warsztatowych bedzie zbidérka pustych puszek po
napojach na plazach, szlakach turystycznych w parkach, itp.

Podstawowg formg edukacji dzieci i miodziezy beda bezptatne warsztaty
edukacyjne prowadzone na koloniach i obozach. Dla zorganizowanych
grup Fundacja RECAL ma przygotowang specjalng oferte tqczacq edukacje
z zabawg. Aktywny udziat w warsztatach i proponowanych konkursach
umozliwi uczestnikom zdobycie atrakcyjnych nagréod, przy okazji
zapoznajac ich z podstawami selektywnej zbiérki odpadéw. W biezacym
roku planuje sie przeprowadzenie co najmniej 600 warsztatéw dla
kolonistow. Przewidywana liczba uczestnikédw to okoto 25 tys. dzieci
i mtodziezy.

Edukacja osdéb dorostych odbywac sie bedzie poprzez mozliwie najwiekszg
dostepno$¢ informacji. Dlatego wazne jest zaangazowaniu medidéw
w popularyzacje idei Kampanii. Fundacja RECAL bedzie przekazywad
mediom aktualne informacje z przebiegu Kampanii oraz na temat korzysci
ptynacych z odzysku i recyklingu surowcéw wtérnych na przyktadzie
aluminiowych puszek po napojach.

Dla zwiekszenia zasiegu informacyjnego Fundacja RECAL przygotowata do
rozpowszechnienia materiaty informacyjno-promocyjne w postaci plakatéw
i kartek pocztowych promujgcych Kampanie i jej partneréw. Kartki



pocztowe dodatkowo zawierajg doktadne adresy punktow skupu surowcow
wtornych. W trakcie Kampanii plakaty i kartki pocztowe trafia na
kempingi, do sklepéw i baréw, na stupy ogtoszeniowe oraz do innych
mozliwych miejsc we wszystkich gminach uczestniczacych w Kampanii.
Ponadto we wspdtpracujacych punktach skupu dostepne beda bezptatne
worki do zbiérki puszek po napojach.

Wszystkim uczestnikom Kampanii Fundacja RECAL bedzie proponowata
kontynuacje edukacji ekologicznej w czasie nowego roku szkolnego.
Fundacja zapewni materiaty edukacyjne, pojemniki i worki do zbidrki
puszek, plakaty i magnesy.

Zebrany podczas Kampanii surowiec trafi do punktéow skupu, a nastepnie
do ponownego przetworzenia. W ten sposéb zostanie oszczedzone miejsce
na skfadowiskach odpaddw, a tym samym zaoszczedzone bedq pienigdze
przeznaczane na budowe i eksploatacje tych sktadowisk. Jedna tona
puszek po napojach zawrdécona z drogi na skladowisko odpaddéw to
oszczednos¢ 100-150 zt kosztow sktadowania.

Dodatkowych informacji udziela:

Artur tobocki, tel. 0605 591 865



